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En quelgues mots...

Nos fichiers exclusifs contiennent

Collectés sur 90 000 sites partenaires
depuis 4 ans.



Notre Méetier

Mise en place de votre stratégie marketing
clés en main!

Sélection des fichiers ciblés
Création de votre message

Routage

Suivi en temps réel des performances

Debriefing



Nos Points Forts

Nous vous garantissons des taux d’ouverture unigues

sur le marché
Ex: jusqu’a 50% de taux d’ouverture garanti

Nous confions le routage de vos campagnes a un tiers
de confiance - professionnel du secteur

Des rapports de campagne disponibles en temps réel

Des fichiers 100% Opt-In

Un suivi de vos campagnes personnalisé



Vos Possibilités de Ciblage

Provenance des adresses

Programme d’adhésion opt-in
Fichiers inscrits a la CNIL (n° 1164400)

Criteres de segmentation

Sexe Nombre d’enfants

Age Habitat : propriétaire/locataire
Géolocalisation Fréquence d’achat sur le net
Profession

18 centres d’intéréts : livre/musique/vidéo, informatique, jeu/jeu
vidéo, automobile/moto, enfants/éducation, voyages/tourisme,
bricolage, jardinage, maison, décoration, gastronomie/vin, sports,
actualités, bourse/finance,beauté/sante, immobilier, emploi, mode

Nous vous proposons des fichiers de profils
déclaratifs et comportementaux



Nos Fichiers

Répartition par Sexe
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Répartition par Tranche d'Age

20,00% O Moins de 20 ans
m20a35ans
d35a45ans

1000% 5% 12% 045 465 ans
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B Plus de 65 ans

0,00%
Hommes Femmes

31%




Nos Fichiers

O Artisans, commergants et chefs d'entreprise , .
| Cadres et professions intellectuelles superieures Repartition par CSP
O Professions intermédiaires

OEmployés

m Ouvriers

B Retraités 2,20% 3,00%
B Sans activité professionnelle

16%
Répartition par Thémes et Intéréts déclarés 29%

24%

Beauté, santé I 20,10%

Gastronomie 1 11,20%
) l 6,50%
Habitat
. j 8,30%
Loisirs
Arts et culture l 18%

' 16,90%

Finance

. 19%
Nouvelles technologies
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Nos Performances

Moyenne des Résultats sur 100 messages envoyés
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Lien de redirection au cas ou le
message n'apparait pas
correctement

Lien de désinscription
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Les Rapports de Campagne

Nombre de messages aboutis

Nombre de messages ouverts

Nombre de désabonnements

Nombre de clics et comportement des
Internautes sur votre site web

Et encore bien d’autres informations vous
permettant d’apprécier au mieux I'impact de votre
campagne



Les Rapports de Campagne

Résumé  Détails des Clics | Détails des Quvertures | 05 & May | Metire & Joour o Liste de vos campagnes | deconnexion

e Information Générale

Numéro de la campagne 724
Sujet Offre zpéciala |

Date d'enwvoi 09-01-2007
Date de Mise & Jour 21/01/2007 14:52:20 b Mettre 3 jour 4

= Resultat Statistique = Repartition
)
Taux d'ouverture 59,28 % Taux d ouverture
40%

Mombre total d'email envoye 152250
Mombre d'email ouvert [(detail) 91172 ‘
Mombre de désabonnés u]

Mombre de clics (datail) 2144

O ouvert
Taux de reactivita 2,93 % O non ouvert

60%
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Cimarche Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi
Jour de la semaine

Date QOuvertures

Dirmanche
Lundi
Mardi
Mercredi
Jeudi
wendredi

Samedi

6.97 3
24,29 %
12,13 %

2,33 %
11.46 %
22.93 %

12.9 %




Les Rapports de Campagne

s Adresses Urls Cliquées e Répartition des URLS
URL Total dlics Part de marché des liens
http:/ftrack.polencord. netfredirection_ba... TIEG
hittp 1w Feeli Al FRIFH] ! 150 15% 4% 4% 4o
pifd e feelincorm, oo b zecurelern, ., 400
http:ifftrack,polenord, netéredirection_ba... i0 49
http i/ www feelincom, comdfrifo secureferm... & 4%
http:/ftrack.polencord. netfredirection_ba... £l 405
http i/ ftrack, palenard, netirediraction_ba.., ] 22%
http:ifftrack, polenord, netfredirection_ba.., i
http:ifftrack,polenord, netiredirection_ba... 1
http:fftrack.polenord. netfredirection_ba. .. 1
http:fftrack.polenord. netfre=direction_b... 1 37%
http i/ ftrack, palenard, netiredirection_ba... 1
http:fftrack.polenord. netiredirection_=b... i E index.isp
http:/ftrack.polencord. netfredirection_ba... 1 [ ermnail-subsdiptions. jsp
CUMUL TOTAL 4 O affiliates
O affi
B solutions-hi-fi-et-h...
W %20
& afri
B w
E www feelincom.com
e Répartion des Clics pendant la semaine
0 - Date Total clics
E r Dirnanche 2,24 %
v ot Lundi 21.91 %
I Mardi 12.47 9%
- Mercredi 2,94 %
I Jeudi 11,7 %
L Wendredi 22,19 %
o F Sarmedi 14,55 %
[
0 1 1 1 1 1 1 1 1
Dimarehe Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi
Jour de la semaine

13




lls nous font confiance!

Assurland
Bouygues Telecom
Campagnes et Compagnie
Cegetel
Cetelem
Fullsix
Groupe Lucien Barriere
L’'Oreal
Nexity
SER Et beaucoup d’autres ...
Microsoft MSN
Wall Street Institute
Yves Rocher
Zenith Optimedia
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